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บทคดัย่อ 
 
 การศึกษาครัง้นี้ผู้วิจยัเห็นว่ามีโอกาสและความเป็นไปได้สูงที่จะค้นพบมาตรการแนวทางที่เป็นส่วนเสรมิ
นโยบายรฐับาลทีจ่ะเป็นการพฒันาการค้าขา้วไทยในตลาดประเทศจนี โดยมวีตัถุประสงค์ของการวจิยั 1) เพื่อศกึษา
กระบวนการและวธิกีารค้าขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใช้นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ระหว่างปี 2560 -
2564 2) เพื่อศกึษาแนวทางการพฒันาการคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใชน้โยบายไทยแลนด์ 4.0 
ระหว่างปี 2560-2564 3) เพื่อศกึษาปัญหาและอุปสรรคและการค้าขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใช้
นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ระหว่างปี 2560-2564  เมื่อพจิารณาเปรยีบเทยีบสถานกรณ์ แนวโน้มการค้าขา้วในตลาด
ประเทศจนีจากขอ้มูลปฐมภูมทิีไ่ด้จากการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัขอ้มูลทุติยภูมทิี่ได้จากการศกึษาเอกสารวชิาการและ
งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง พบว่า สถานการณ์ แนวโน้มการคา้ขา้วไทยในตลาดจนีมคีวามสอดคลอ้งกนัทัง้ในดา้นผลผลติ ดา้น
การบรโิภค ดา้นการคา้ และดา้นราคา โดยเฉพาะอย่างยิง่ดา้นผลผลติ และดา้นการบรโิภค ซึง่พบว่าปรมิาณการส่งออก
ขา้วหอมไทยมแีนวโน้มสูงขึ้นในช่วงในระหว่างปี 2561 – 2564 จนีน าเขา้ขา้วเฉลี่ย 3.34 ล้านตนัต่อปีทัง้นี้ ตัง้แต่ปี 
2562 เป็นต้นมาประเทศจนีมแีนวโน้มน าเขา้ขา้วเพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2564 จนีน าเขา้ขา้วปรมิาณ 4.93 ล้าน
ตนั เพิม่ขึน้รอ้ยละ 69.20 จากปี 2563 ทีม่กีารน าเขา้ขา้วปรมิาณ 2.91 ลา้นตนั  
 
ค าส าคญั: ขา้วไทย : การคา้ไทยจนี ; นโยบาย 4.0  
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บทน า 
 
 ข้าวเป็นอาหารหลกัของประชากรกว่าครึ่งโลก (JCR-VIS Credit Rating, 2561) หรือกว่า 3,775 ล้านคน 
(UNFPA, 2017) การบรโิภคขา้วของประชากรในภูมภิาคเอเชยีรวมถึงการบรโิภคขา้วของประเทศในโลกตะวนัตกมี
แนวโน้มเพิม่มากขึน้ตามจ านวนประชากร แต่อตัราการบรโิภคขา้วเฉลี่ยต่อคนส่วนใหญ่กลบัมแีนวโน้มลดลง แต่การ
เพิม่ขึน้ของกลุ่มประชากรในภูมภิาคเอเชยีส่งผลใหต้ลาดการคา้ขา้วโลกขยายตวัอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากขา้วเป็นแหล่ง
อาหารหลักของประชากรในประเทศที่เป็นผู้ผลิตข้าวรายใหญ่และผู้บริโภคข้าวรายใหญ่ จึงเป็นสาเหตุที่ร ัฐบาล
จ าเป็นตอ้งมนีโยบายในการแทรกแซงตลาดภายในเพื่อคุม้ครองผูผ้ลติและผูบ้รโิภค ซึง่กรณีดงักล่าวจะส่งผลกระทบต่อ
ระดบัราคาขา้วและความผนัผวนของตลาดขา้วโลก (Barbe, A., & Riker, D. A.,2558) 

ปัจจุบนัทัว่โลกมพีืน้ทีป่ลูกขา้วประมาณ 994.9 ล้านไร่ รอ้ยละ 90 ของพืน้ทีป่ลูกขา้วอยู่ในทวปีเอเชยี แหล่ง
ปลูกขา้วส าคญัของโลก คอื อนิเดยี จนี และอนิโดนีเซยี (USDA, 2017) ในปี2558/2559 มผีลผลติขา้วโลก 472.11 ล้าน
ตนั ซึ่งลดลงจากปีทีผ่่านมาเล็กน้อย ผลผลติขา้วโลกรอ้ยละ90 อยู่ในทวปีเอเซี่ย ประเทศผูผ้ลติส าคญัคอื จนี อนิเดยี 
อนิโดนีเซยี บงัคลาเทศ เวยีดนาม และไทยส าหรบัตลาดการคา้ขา้วในตลาดโลกมเีพยีงรอ้ยละ 8-9 ของผลผลติขา้วทัว่
โลกทัง้หมด ปัจจุบนัปรมิาณการส่งออกขา้วในตลาดโลกอยู่ที่ 44.45 ล้านตนั เพิม่ขึ้นจากปี 2550 ที่มปีรมิาณเพยีง 
31.88ลา้นตนั ประเทศผูส่้งออกขา้วรายใหญ่ ไดแ้ก่ อนิเดยี ไทย เวยีดนาม ปากสีถาน และสหรฐัอเมรกิา(วารรีตัน์ เพชร
สชี่วง, 2560) ปรมิาณการส่งออกขา้วของทัง้ 5 ประเทศรวมกนั มสีดัส่วนรอ้ยละ 80ของการส่งออกข้าวทัง้หมดทัว่โลก 
ประเทศผูน้ าเขา้ขา้วรายใหญ่ของโลก ไดแ้ก่ จนี ไนจเีรยี สหภาพยุโรปโกตตวิวัร ์และซาอุดอิาระเบยี (USDA, 2017) 
 ส าหรบัประเทศไทยถอืว่าขา้วเป็นพชืเศรษฐกจิทีส่รา้งรายไดใ้หก้บัประเทศไทยและสรา้งรายไดใ้หแ้ก่ชาวนา
ไทยซึง่เป็นประชากรส่วนใหญ่ของประเทศมจี านวนมากกว่า 3.7 ลา้นครวัเรอืน (สมพร อศิวลิานนท์, 2553) รายไดข้อง
ชาวนาส่วนใหญ่มากจากการขายขา้ว จงึถอืว่าขา้วเป็นรากฐานส าคญัของเศรษฐกจิชุมชน หากชาวนามรีายไดเ้พยีงพอ
กจ็ะส่งผลดตี่อเศรษฐกจิและสงัคมโดยรวมของประเทศ ดงันัน้ จะไดเ้หน็ไดว้่ารฐับาลทุกยุคทุกสมยัมกีารวางนโยบาย
สนับสนุนและช่วยเหลอืชาวนามาอย่างต่อเนื่อง เพื่อสนองต่อความตอ้งการของคนส่วนใหญ่ในประเทศ โดยเฉพาะเมื่อ
กลางปี 2559 ทีผ่่านมา รฐับาลไดป้ระกาศนโยบายไทยแลนด ์4.0 เพื่อเป็นแนวทางเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนั
ทางเศรษฐกิจ และลดความเหลื่อมล ้าทางสงัคมซึ่งในภาคการเกษตรได้มีแนวคดิปรบัปรุงการผลิตและการตลาดที่
แตกต่างจากในอดีต โดยมุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าเกษตรให้มีคุณภาพสูงและใช้ องค์ความรู้จากผลงานการวิจัย 
นวตักรรมและเทคโนโลยทีีท่นัสมยัมาเป็นตวัขบัเคลื่อน เพื่อพาเกษตรกรทีอ่ยู่ในภาคการเกษตรสู่วถิกีารเกษตรทีย่ ัง่ยนื 
สามารถส่งต่อสู่ลูกหลานและสร้างรายได้ที่มัน่คงใหก้บัเกษตรกรปัจจุบนัสถานการณ์การผลติขา้วของประเทศไทยมี
แนวโน้มเปลี่ยนแปลงไป ในห้วงเวลาหลงัจากปี 2555/56 เป็นต้นมา พื้นที่เพาะปลูกและผลผลติมแีนวโน้มลดลงและ
ค่อนขา้งทรงตวัประมาณ 32 ล้านตนัขา้วเปลอืก ผลผลติขา้วเหล่านี้น ามาใชบ้รโิภคภายในประเทศเพยีงครึง่หนึ่งส่วนที่
เหลอืจะถูกส่งออกไปจ าหน่ายทัว่โลก ในอดตีประเทศไทยเป็นผูน้ าดา้นการส่งออกขา้วรายใหญ่ทีสุ่ดของโลก มปีรมิาณ
การส่งออกเฉลีย่ปีละ 9-10 ลา้นตนั ในปี 2560  จากตวัเลขการส่งออกขา้วเพิม่สงูขึน้ เป็น 11.25 ลา้นตนั เพิม่ขึน้จากปี 
2559 ถงึรอ้ยละ 10.83 ซึ่งเป็นปรมิาณสูงสุดในประวตัศิาสตร์การส่งออกขา้วไทย (กรมส่งเสรมิการคา้ระหว่างประเทศ , 
2560)ขา้วเป็นขา้วทีม่คีุณภาพดทีี่สุดสายพนัธุ์หนึ่งของประเทศไทยและเป็นมรดกภูมปัิญญาทางวฒันธรรมของชาติ 
(กรมส่งเสรมิวฒันธรรม, 2556) เป็นสายพนัธุ์ที่มเีอกลกัษณ์และเป็นสนิคา้ระดบัพรเีมยีมสรา้งชื่อเสยีงใหก้บัประเทศใน
ฐานะผูผ้ลติและส่งออกอนัดบัหนึ่งของโลกมามากกว่า 30 ปี ขา้วเป็นขา้วทีม่คีุณภาพสูง และมลีกัษณะขา้วเปลอืกเรยีว
ยาว ไดข้นาดมาตรฐานขา้วชัน้หนึ่งเมื่อสเีป็นขา้วสารจะมเีมลด็ขา้วทีเ่รยีวยาว ขาวใส เงาแกร่ง และมทีอ้งไขน้่อยมกีลิน่
หอมเมื่อน ามาหุงเป็นขา้วสุก มรีสชาตดิ ีมคีวามอ่อนนุ่ม เป็นที่นิยมบรโิภคอย่างมากส าหรบัคนไทยและชาวต่างชาต ิ
และสามารถปลูกไดเ้พยีงปีละครัง้เท่านัน้ ตลาดน าเขา้ทีส่ าคญั ไดแ้ก่ สหรฐัอเมรกิา จนี ฮ่องกง สงิคโปร์ และแอฟรกิา 
การส่งออกขา้วสรา้งรายไดใ้หก้บัประเทศมากกว่าขา้วประเภทอื่น (ส านักงานเศรษฐกจิการ เกษตร, 2560) และจากการ
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ประกวดขา้วดเีด่นโลก"The World's Best Rice" ซึ่งจดัมาแล้ว 9 ครัง้ และล่าสุดในปี 2560 ณ เมอืงมาเก๊า ไทยคว้า
แชมป์ขา้วไทยทีม่รีสชาตดิทีีสุ่ดในโลกมาครองอกี รวมเป็น 5 สมยั เป็นเครื่องบ่งชีว้่าการคา้ขา้วไทยในตลาดการคา้ขา้ว
โลกก าลงัปรบัตวัไปสู่ความส าคญัในมติิเชงิคุณภาพมากขึน้และตลาดพร้อมที่จะให้ราคาที่สูงตามมา (สมพร อิศวลิา
นนท,์ 2561) 
 ประชากรจนีส่วนใหญ่บรโิภคขา้วเป็นอาหารหลกั โดยในแต่ละปีมคีวามตอ้งการขา้วประมาณ 146 - 148 ลา้น
ตนัซึ่งแบ่งเป็นการบรโิภคข้าวโดยตรง ร้อยละ 80 และใช้ขา้วท าสนิค้าแปรรูป ร้อยละ 203.2 ในแต่ละพื้นที่/เมืองมี
พฤตกิรรมการบรโิภคขา้วแตกต่างกนั โดยส่วนใหญ่ประชากรทีอ่าศยัอยู่ตอนล่างของลุ่มแม่น ้าแยงชจีะบรโิภคขา้วเมลด็
ยาว ในขณะทีป่ระชากรทางตอนเหนือของแม่น ้าจะบรโิภคขา้วเมลด็สัน้ อย่างไรกด็ใีนปัจจุบนัขา้วเมลด็ยาวไดร้บัความ
นิยมเพิม่ขึน้ในเมอืงส าคญัทางเศรษฐกจิ อาท ิปักกิง่ เซีย่งไฮ ้และเทยีนจนิ เป็นตน้ ส่วนขา้วหอมมะลไีทยเป็นทีย่อมรบั
ในคุณภาพและรสชาตขิองชาวจนีมาชา้นาน3.3 แนวโน้มการบรโิภคขา้วของชาวจนี ในปี 2564/65 คาดการณ์ว่าจีนจะ
บรโิภคขา้วประมาณ 154.89 ล้านตนัเพิม่ขึน้จากปี 2563/64 รอ้ยละ 3.06 ทีม่กีารบรโิภคปรมิาณ 150.29 ล้านตนั โดย
ปรมิาณการน าเขา้ขา้วของจนีจากประเทศไทย ปี 2561 – 2564 ดงันี้ ปีพ.ศ.2561 จ านวน 899,237 ตนั ปีพ.ศ.2562 
จ านวน 526,656 ตนั ปีพ.ศ.2563 จ านวน 324,642 ตนั ปีพ.ศ.2564 จ านวน 600,015 ตนั (วรีะศกัดิ ์สมยานะ, 2560) 
และผูส่้งออกขา้วไทยจะต้องเตรยีมเอกสารใหก้บัผูน้ าเขา้ขา้วจนีเพื่อใชเ้ป็นหลกัฐานในการด าเนินการน าเขา้ขา้ว ดงันี้ 
1) Quarantine Certificate จากบริษัท C.C.l.C. (Thailand) 2) Certificate of Origin จากกระทรวงพาณิชย์ 3) Trade 
Contract 4) Letter of Credit และ 5) Invoice/Bill of Lading 

แม้ว่าไทยจะเป็นผู้น าการส่งออกข้าวมาอย่างยาวนาน แต่จากการแข่งขนัในตลาดโลกที่รุนแรงขึ้น ส่งผล
กระทบต่อการคา้อย่างหลกีเลี่ยงไม่ได ้ปรากฏการณ์ทีเ่หน็ เช่น การพฒันาพนัธุข์า้วของสหรฐัฯเพื่อทดแทนการน าเขา้
และวกิฤตทางการเงนิของสหรฐัฯ ท าให้ก าลงัซื้อลดลงและหนัไปบรโิภคขา้วที่มรีาคาถูกกว่าหรอืบรโิภคอาหารแป้ง
ประเภทอื่นทดแทน การเปิดตลาดการส่งออกขา้วหอมบาสมาตขิองอนิเดยีในผูบ้รโิภคทีม่รีสนิยมขา้วหอมชัน้ด ีท าใหม้ี
การสัง่ซื้อขา้วไทยลดลง การพฒันาการผลติขา้วหอมของเวยีดนามและกมัพูชาท าใหเ้บยีดตลาดขา้วไทยในตลาดโลก 
กอปรกบัประเทศสมาชกิใหม่ในอาเซยีน หรอื CLMV (กมัพชูา ลาว เมยีนมาร ์และเวยีดนาม)ซึง่มตีน้ทุนการผลติต ่ากวา่
และได้รบัสิทธิพิเศษทางการค้า ก าลงัจะครอบครองส่วนแบ่งตลาดโลกเพิ่มขึ้น (วุฒิศกัดิ ์บุญแน่น,2560) เป็นต้น 
ปัจจุบันได้สูญเสียตลาดบางส่วนในภูมิภาคเอเชียตะวันออก สหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรป ให้แก่ข้าวหอมจาก
เวยีดนามและกมัพชูา 

ผูว้จิยัจงึสรุปว่าขา้วไทยเป็นสนิคา้คุณภาพดทีีม่คีวามโดดเด่นเฉพาะตวัและมศีกัยภาพสงูในการแขง่ขนับนเวที
การคา้โลก รายไดจ้ากการส่งออกจะส่งผลกระทบเชงิบวกต่อภาวะเศรษฐกจิและสงัคมของประเทศ โดยเฉพาะชาวนาที่
อยู่ในภาคกลาง ซึ่งเป็นภูมภิาคทีป่ระชากรมรีายไดต้่อหวัน้อยกว่าภูมภิาคอื่น ในการศกึษาครัง้นี้ผูว้จิยัเหน็ว่ามโีอกาส
และความเป็นไปไดสู้งทีจ่ะคน้พบมาตรการแนวทางทีเ่ป็นส่วนเสรมินโยบายรฐับาล ทีจ่ะเป็นการพฒันาการคา้ขา้วไทย
ในตลาดโลก และจะช่วยรกัษาความเป็นผูน้ าการคา้ขา้วไทยในตลาดโลกและธ ารงรกัษามรดกทางวฒันธรรมไวไ้ด้อย่าง
ยงัยนื 
 
วิธีด าเนินการวิจยั 
ผู้ให้ข้อมูลคนส าคญั 

1. ประชากร ไดแ้ก่ โรงสผีูค้า้ขา้วในจงัหวดันนทบุร ี
2. กลุ่มตวัอย่าง (Sample) ในการวจิยัครัง้นี้ เป็นการสุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) เป็นการ

เลอืกกลุ่มตวัอย่างโดยก าหนดคุณลกัษณะของประชากรทีต่อ้งการศกึษา (วโิรจน์ ก่อสกุล, 2585, หน้า 46) โดยผูว้จิยัใช้
วธิกีารสมัภาษณ์เชงิลกึจากโรงสผีู้ค้าขา้วในจงัหวดันนทบุรี จ านวน 4 โรงส ีจ านวนโรงสลีะ 1 คน ได้แก่ 1) บรษิัท 
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กรุงเทพคา้ขา้ว จ ากดั 2) บรษิทั กรุงเทพร่วมกจิ จ ากดั 3) บรษิทั โกลเดน้เกรน เอน็เตอร์ไพรส ์จ ากดั 4) บรษิทั ขา้ว
สุวรรณภูม ิจ ากดั 
 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

ในการศกึษาคน้ควา้ครัง้นี้ ผูศ้กึษาใชเ้ครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มูลโดยการสมัภาษณ์แบบเจาะลกี ( In - 
depth Interview) ซึ่งลกัษณะค าถามทีใ่ชใ้นการสมัภาษณ์สามารถดงึความสนใจใหผู้ท้ีถู่กสมัภาษณ์ตอบค าถามไดต้รง
ประเดน็ ควบคู่ไปกบัการสงัเกตแบบไม่เป็นทางการ โดยก่อนการเกบ็ขอ้มลูมกีารนัดหมายผูถู้กสมัภาษณ์เป็นรายบุคคล
ตามวนัเวลา และสถานที ่ทีผู่ถู้กสมัภาษณ์สะดวกทีจ่ะใหส้มัภาษณ์ การสมัภาษณ์จะใชว้ธิจีดบนัทกึจะขออนุญาตก่อน
ล่วงหน้าทุกครัง้ 
 
วิธีก ารเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การศกึษาคน้ควา้ในครัง้นี้ เกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยการสมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้ง และในฐานะทีท่่านเป็นบุคคล
ทีม่คีวามเชีย่วชาญ ประสบการณ์ มคีวามรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบัการคา้ขา้วไทยเป็นอย่างด ีโดยมหีวัขอ้ดงันี้ 

1. ท่านคดิว่าการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนีมปัีญหา อุปสรรคอะไรบา้ง และมแีนวโน้มอย่างไร 
1.1 ปัญหาการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ไดแ้ก่ 
1.2 อุปสรรคการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ไดแ้ก่ 
1.3 แนวโน้มการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ไดแ้ก่ 

2. ท่านมคีวามคดิเหน็ว่ามปัีจจยั (สาเหตุ อะไรบา้งทีส่่งผลกระทบต่อการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี) 
2.1 ปัจจยัภายนอกทีส่่งผลกระทบ ไดแ้ก่ 
2.2 ปัจจยัภายในทีส่่งผลกระทบ ไดแ้ก่ 

3. ท่านมคีวามคดิเหน็ว่ามแีนวทางอะไรบา้งในการพฒันาการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี 
 
วเิคราะหข์อ้มลู 

ในการศกึษาครัง้นี้ เป็นการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิคุณภาพ ผูศ้กึษามขี ัน้ตอนในการวเิคราะห ์ดงันี้ 
1. ผูศ้กึษาจะน าขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการสมัภาษณ์มาแยกประเดน็ตามแต่ละประเดน็ค าถาม 
2. น าขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการสมัภาษณ์ทีแ่ยกประเดน็ค าถามแลว้ มาเปรยีบเทยีบความเหมอืนหรอืความ

ต่างกนัของผูใ้หส้มัภาษณ์แต่ละคน ก่อนน าขอ้มลูนัน้ไปวเิคราะห์ 
3. น าขอ้มูลทีไ่ดจ้ากการเปรยีบเทยีบมาวเิคราะหเ์พื่อสรุปผลการศกึษาร่วมกนัและน าเสนอดว้ยการ

วเิคราะหเ์ชงิพรรณนา (Descriptive Analysis) 
 

ผลการวิจยัและอภิปราย 
ผลการวิจยั 
จากผลการสมัภาษณ์สรปุผลการสมัภาษณ์ได้ดงัน้ี 
 
 1. ปัจจยัภายนอกทีส่่งผลต่อการคา้ขา้วไทยส่วนหนึ่งคอืเรื่องการเมอืงเพราะปัจจยัทางการเมอืงทีส่่งผลกระทบ
ต่อการคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนี โดยสาธารณรฐัประชาชนจนี เป็นประเทศคู่คา้ขา้วอนัดบัสองของไทย 
จากนโยบาย "In belt one road" ของจนีส่งผลทางบวกต่อการคา้ระหว่างไทยและจนี โดยเฉพาะการคา้ขา้วไทยจดัเป็น
สนิคา้ทีช่าวจนีมคีวามนิยมบรโิภคสงูอย่างต่อเนื่อง เน่ืองจากเป็นสนิคา้คุณภาพด ีรสชาดอิร่อย เหนียวนุ่มเหมาะกบัการ
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ใชต้ะเกยีบซึ่งเป็นวฒันธรรมการบรโิภคของชาวจนีอย่างไรกต็ามผลกระทบเชงิลบจากการทีจ่นีก าลงัเร่งการวจิยัและ
พฒันาพนัธุ์ขา้วทีห่ลากหลายใหเ้พยีงพอกบัความต้องการและเป็นวตัถุดบิในอุตสาหกรรมต่อเนื่องของจนี จะส่งผลให้
การน าเขา้ขา้วของไทยลดลงและจ ากดัตวัอยู่ในตลาดบนจ าเพาะผู้ทีม่รีายได้สูงเท่านัน้และกลยุทธ์ของประเทศคู่แข่ง 
ปัจจุบนัส่วนแบ่งการตลาดของข้าวไทยในตลาดโลกลดลงอย่างต่อเนื่อง สาเหตุจากประเทศคู่แข่ง เช่น เวียดนาม 
กมัพูชา และเมยีรมาร์ มีการพฒันาพนัธุ์และกระบวนการผลติขา้วหอมเพื่อแย่งชงิตลาดขา้วไทยในตลาดต่างประเทศ
อย่างต่อเนื่อง ดงันี้ 

2. ประเทศเวยีดนาม ใชก้ลยุทธ ์"ลด 3 เพิม่ 3" สรา้งความไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนั โดยเน้นพืน้ทียุ่ทธศาสตร์
ตอนใตบ้รเิวณสามเหลีย่มปากแมน่ ้าโขง (Mekong Delta River) กล่าวคอื กลยุทธล์ด 3 คอื ลดปรมิาณการใชเ้มลด็พนัธุ์
ให้เหมาะสม ลดการใช้ปุ๋ ยเคม ีและลดการใช้ยาปราบศตัรูพชืและวชัพชื กลยุทธ์เพิม่ 3 คอื เพิม่ผลผลติเพิม่คุณภาพ 
และเพิม่ผลก าไร เวยีดนามใชส้ทิธพิเิศษทางศุลกากรในการแยง่ชงิตลาดขา้วหอมฯ ประเทศกมัพชูา ใชก้ลยุทธ ์"ส่งเสรมิ
การผลติและการตลาด" โดยการเพิม่ผลผลติต่อไร่ และสรา้งความร่วมมอืกบัองค์กรต่างประเทศและเอกชน " เนื่องจาก
กมัพูชาได้รบัการยอมรบัและได้ชื่อว่าสามารถปลูกขา้วหอมชนิดหนึ่งชื่อ ขา้วหอมล าดวน ซึ่งเป็นขา้วที่ดทีี่สุดได้รบั
รางวลัตดิต่อกนัถงึ 3 ปี จงึเป็นความหวงัของวงการตลาดขา้วของกมัพูชา ประเทศเมยีนมาร์ใชน้โยบายส่งเสรมิภาค
การเกษตรและยกระดบัค่าครองชพีของเกษตรกรใหสู้งขึ้นโดยเพิม่พืน้ทีเ่พาะปลูกและพฒันาเทคโนโลยกีารผลติเพื่อ
เพิม่ผลผลติขา้วและนโยบายสนิคา้ขา้วทีมุ่่งดูแลรกัษาความมัน่คงด้านอาหารและเพิม่การส ารองขา้วภายใน ประเทศ 
รวมทัง้เปิดโอกาสใหภ้าคเอกชนเขา้มาเป็นกลไกส าคญัในการขบัเคลื่อนการพฒันาอุตสาหกรรมขา้วของประเทศเมยีน
มาร์สามารถผลติขา้วหอม "Pearl Paw San" เป็นขา้วทีช่นะการประกวดรางวลัขา้วอร่อยทีสุ่ดในโลก เมื่อปี 2554 เป็น
คู่แข่งส าคญัของขา้วไทย และสิ่งส าคญัคอืมาตรการกีดกนัทางการค้า การที่ขา้วของไทยมคีุณภาพเยี่ยมและเป็นที่
ต้องการของตลาดทัว่โลก อกีทัง้ยงัมรีาคาทีสู่งกว่าขา้วจากประเทศคู่แขง่ ท าใหห้ลายประเทศสรา้งมาตรการกดีกนัการ
น าเข้าผลิตภัณฑ์จากข้าวไทย เพื่อปกป้องผลประโยชน์ของชาวนาในประเทศตนเองโดยมกีารสร้างกฎเกณฑ์และ
เงื่อนไขต่างๆ เพื่อกดีกนัขา้วไทย แมก้ระทัง่การตัง้ก าแพงภาษีและไม่ใช่ก าแพงภาษี อกีทัง้ยงัคงมกีารก าหนดโควต้า
การน าเขา้ขา้วไทย จนท าให้การน าเขา้กระท าได้ยากและมรีาคาแพงเกนิไป จงึเป็นอุปสรรคในการส่งสนิค้าขา้วเป็น
อย่างมาก แมจ้ะมอีุปสรรคในการส่งออกของขา้ว แต่ปรมิาณการส่งออกขา้วยงัคงไม่ถดถอยลงจากเดมิเพราะผูบ้รโิภค
ยงันิยมขา้วจากไทย เน่ืองจากยงัเชื่อถอืในคุณภาพและมาตรฐาน ถงึแมว้่าราคาขา้วไทยจะสงูกว่าขา้วจากประเทศอื่นก็
ตาม ประเทศเวยีดนาม และกมัพชูาซึ่งเป็นผูส่้งออกขา้วแขง่กบัประเทศไทย กเ็ริม่มกีารส่งออกผลติภณัฑอ์ื่นๆ จากขา้ว
หลายชนิด แต่มรีาคาถูกกว่าของประเทศไทยมาก ซึ่งในอกีไม่กี่ปีขา้งหน้า เราคงต้องสูญเสยีตลาดผลติภณัฑ์จากขา้ว
ใหแ้ก่ประเทศอื่นๆ ทีม่กีารปลูกขา้ว 

3. ปัจจยัภายนอกดา้นสงัคม ทีส่่งผลกระทบต่อการคา้ขา้วไทยในตลาดประกอบดว้ย วฒันธรรมขา้วอาเซยีน 
พฤตกิรรมการบรโิภคขา้ว และกระแสและวถิชีวีติตะวนัตก โดยวฒันธรรมขา้วอาเซยีน การน าขา้วมาใชเ้ป็นสญัลกัษณ์ที่
แสดงว่าประชาชาติอาเซียนมวีฒันธรรมร่วมกันผ่านข้าวซึ่งเป็นอาหารหลกัของประชากรทุกประเทศและมบีทบาท
ส าคญัต่อความมัน่คงดา้นอาหารในภูมภิาค เพื่อสรา้งจุดเชื่อมต่อของความรูส้กึความเป็นอนัหนึ่งอนัเดยีวกนั โดยขา้ว
ไทยเป็นขา้วทีเ่พาะปลูกได้เฉพาะในไทยซึ่งเป็นสมาชกิอาเซยีนและสรา้งชื่อเสยีงใหก้บัประเทศเป็นทีน่ิยมบรโิภคขา้ว
ทัว่โลก เป็นปัจจยัเอื้อทีส่่งผลทางอ้อมต่อการค้าขา้วไทยในตลาดโลก และพฤตกิรรมการบรโิภคขา้ว ขา้วเป็นอาหาร
หลกัของประชากรส่วนใหญ่ โดยมากกว่า 90% ทีบ่รโิภคขา้วอาศยัอยู่ในทวปีเอเชยี ซึ่งเป็นประชากรกลุ่มใหญ่ทีสุ่ดใน
โลก จากการเปลีย่นแปลงโครงสรา้งทางเศรษฐกจิ สงัคมและการเตบิโตของรายได ้จงึมอีทิธพิลต่อการเปลีย่นแปลงของ
ตะกร้าอาหารโดยปกตเิมื่อประชากรมรีายได้สูงขึน้ จะมกีารเปลี่ยนกลุ่มอาหารที่บรโิภคจากกลุ่มแป้งหรอืธญัพชืไปสู่
อาหารจ าพวกโปรตนีมากขึน้ขณะทีผู่้บรโิภคขา้วก็จะปรบัเปลี่ยนจากการบรโิภคขา้วคุณภาพต ่าไปสู่ขา้วคุณภาพสูง 
หรอืจากปลายขา้วไปเป็นขา้วสารเมลด็ ท าใหพ้ฤตกิรรมการซื้อและการบรโิภคขา้วกเ็ปลีย่นแปลงตามไปดว้ย 
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ปัจจยัภายนอกด้านเทคโนโลยีกบัการใช้นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ที่ยงัไม่ส่งผลกระทบต่อการค้าขา้วไทยใน
ตลาดโลก โดยประเทศขัน้น าทัว่โลกมรีะบบการจดัการขอ้มูลทีม่คีุณภาพในรูป Big Data และจดัเกบ็ในรูปแบบ Data 
Center ท าใหส้ามารถสรา้งความไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนัในตลาดประเทศจนี เช่น ขอ้มลูการปฏบิตังิาน ขอ้มลูการวจิยั
ตลาด ขอ้มลูคู่แขง่ ขอ้มลูกลยุทธอ์งคก์ารขอ้มลูภายนอก ประกอบดว้ย ขอ้มลูเศรษฐกจิ การเมอืง สงัคม และเทคโนโลย ี
เป็นต้น เนื่องจากระบบฐานขอ้มลูขา้วไทยของไทยมคีวามหลากหลายแตกต่าง ขาดการบูรณาการ แยกส่วน ท าใหผู้ใ้ช้
ขอ้มลูขาดความเชื่อมัน่ ส่งผลต่อการวางแผนการบรหิารจดัการการผลติและการคา้ทีม่ปีระสทิธภิาพเพราะระบบ Digital 
ระบบดจิทิลัก าลงัเปลีย่นแปลงโลกและก าลงัเปลี่ยนพืน้ฐานทางธุรกจิเป็นเครื่องมอืทีส่นับสนุนการแขง่ขนัทางเศรษฐกจิ 
ท าใหก้ารเชื่อมต่อดจิทิลัเปลีย่นวธิกีารตดิต่อสื่อสารและประสานงานอย่างรวดเรว็ เทรนดข์องช่องทางหลกัในการเขา้ถงึ
ผูบ้รโิภคคอื Mobile Devices และ "โซเชยีล มเีดยี" เป็นการสื่อสารแบบเรยีลไทม ์เป็นการส่งขอ้มลูดจิติอลขา้มพรมแดน
มาใช้ในการค้าและเกิดตลาดการค้าสินค้าและบริการออนไลน์มากขึ้น  โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยี การถ่ายทอด
เทคโนโลยเีป็นปัจจยัส าคญัในการพฒันาการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ซึ่งประเทศผูผ้ลติและคา้ขา้วทัว่โลกไดน้ า
หลกัการดงักล่าวมาใชอ้ย่างกวา้งขวาง เช่น การถ่ายทอดเทคโนโลยแีละกระบวนการเรยีนรูก้ารผลติทัง้ในเรื่องการผลติ
เมลด็พนัธุ์ขา้วคุณภาพด ีการผลติขา้วแบบครบวงจรตัง้แต่แปลงนา การแปร่รูปและการตลาด การจดัการศตัรพูชืทัง้ใน
ระหว่างแปลงนาและหลงัการเก็บเกี่ยว และแนวทางการด าเนินงานดา้นการตลาดขา้วสารตามแนวคดิการตลาดน าการ
ผลติ หรอืการถ่ายทอดเทคโนโลย ีดา้น Smart Farmer เป็นการน าแอปพลเิคชนัทีผ่่านการวจิยัและทดสอบภาคสนาม
ร่วมกบัเจา้ของขอ้มูลทางวชิาการรวมทัง้บุคคลผูเ้ป็นเจา้ของขอ้มูล เปิดใหบ้รกิารดาวน์โหลดใชไ้ดฟ้รจีาก Play Store 
ตดิตัง้และใชง้านไดก้บัระบบปฏบิตักิารแอนดรอยใชไ้ดท้ัง้มอืถอืและแทบ็เลต็  และการถ่ายทอดองค์ความรู/้เทคโนโลยี
เพื่อการตดัสนิใจเป็นการน าผลงานวจิยัที่มคีวามเกี่ยวขอ้งกบัผลผลติของเกษตรกรเขา้มาช่วยสนับสนุนการตดัสนิใจ
ปลูกพชืทีม่คีวามเหมาะสมกบัพืน้ทีเ่พื่อเป็นการลดตน้ทุนการผลติเพิม่ผลผลติใหก้บัเกษตรกร/ชุมชน 

กระบวนการและวธิกีารคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใชน้โยบายไทยแลนด์ 4.0 ระหว่างปี 
2560-2564 โดยมแีนวโน้มการค้าขา้วไทยในตลาดจนีมคีวามสอดคล้องกนัทัง้ในด้านผลผลติ ด้านการบรโิภค ด้าน
การค้า และด้านราคา โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านผลผลิต และด้านการบริโภค ซึ่งพบว่าปรมิาณการส่งออกขา้วไทยมี
แนวโน้มสูงขึน้ในช่วงในระหว่างปี 2561 – 2564 ประเทศจนีน าเขา้ขา้วเฉลี่ยต่อปีสูงขึน้ ทัง้นี้ตัง้แต่ปี 2562 เป็นต้นมา
ประเทศจนีมแีนวโน้มน าเขา้ขา้วเพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง เมื่อแจกแจงรายละเอยีดในช่วงปี 2564 พบว่าประเทศจนีน าเขา้
ขา้วปรมิาณเพิม่ขึ้นร้อยละ 69.20 จากปี 2563 ที่มกีารน าเขา้ขา้วปริมาณ 2.91 ล้านตนั และในปี 2565 ประเทศจนี
น าเขา้ขา้วเพิม่ขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน ร้อยละ 24.76 ที่มกีารส่งออกปรมิาณ 0.90 ล้านตนัปี 2556 -2560 ซึ่ง
ประเทศไทยมปีรมิาณการส่งออกขา้วเพิม่ขึน้ถงึ 14.05% ในการบุกตลาดขา้วจนีเนื่องจากรสชาตแิละคุณภาพของขา้วที่
จ าหน่ายในตลาดประเทศจนีลดลง และเหตุการณ์ขา้วหอมจนีใส่สารเตมิแต่งเพื่อเพิม่ความหอม ท าใหผู้บ้รโิภคมคีวาม
กงัวลถงึความปลอดภยัของสนิคา้ขา้วหอมดว้ย โดยปัจจุบนัไทยมส่ีวนแบ่งการตลาด ประมาณรอ้ยละ 60 ของปรมิาณ
การคา้ และดา้นราคาของขา้วปรบัตวัสูงขึน้ท าใหผู้น้ าเขา้จ าเป็นต้องบุกตลาดบนเพื่อจ าหน่ายในราคาสูง ซึ่งประชากร
ผูบ้รโิภคในตลาดบนทีม่กี าลงัซื้อสูงมจี านวนเพิม่มากขึน้ประกอบกบัผูบ้รโิภคมคีวามสนใจในความปลอดภยัของสนิคา้
อาหารมากขึน้  

4. ปัจจยัภายในดา้นผลติภณัฑท์ีส่่งผลกระทบต่อแนวทางการพฒันาการคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศ
จนีประกอบดว้ย อตัลกัษณ์ขา้วไทย เป็นชื่อเรยีกกนัทางการค้าไม่ใช่ชื่อสายพนัธุ์ขา้วทีใ่ชป้ลูก ขา้วชนิดนี้ไดร้บัความ
นิยมอย่างแพร่หลายทัง้ในประเทศและต่างประเทศ เหตุผลทีท่ าใหเ้ป็นทีน่ิยมคอื ขา้วทัง้สองชนิดนี้มลีกัษณะขา้วเปลอืก
เรยีวยาว เมื่อสเีป็นขา้วสารจะไดข้า้วเมลด็เรยีว ยาว ขาวใสเป็นเงา แกร่ง ลกัษณะคุณภาพการหุงตม้ด ีขา้วสุกอ่อนนุ่ม
น่ารบัประทาน ข้าวไทยได้รบัรางวลัรบัรองคุณภาพ ข้าวไทยได้รบัรางวลัข้าวที่รสชาติดทีี่สุดในโลกรวมถึง 5 สมยั 
สามารถควา้แชมป์ขา้วทีร่สชาตดิทีีสุ่ดในโลกไทยเป็นประเทศเดยีวในโลกที่ส่งออกขา้ว แม้ประเทศจนีจะผลติขา้วได้
เช่นกนัซึ่งเป็นพนัธุ์ขา้วเพื่อจ าหน่ายแข่งขนักบัขา้วไทยแต่กม็เีพยีงเลก็น้อยเท่านัน้ ท าใหเ้หน็ไดว้่าประเทศคู่แข่งไดม้ี
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การพฒันาคุณภาพขา้วหอมเพื่อแข่งขนักบัขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ดงันัน้ การพฒันาขา้วไม่เป็นเพยีงการพฒันา
เพื่อเพิม่ผลผลติทีส่งูเพยีงอย่างเดยีว แต่ควรมกีารพฒันาลกัษณะคุณภาพการหุงตม้และรบัประทาน เพื่อรกัษาคุณภาพ
ของขา้วไทย หรอืเพิม่ศกัยภาพ ใหเ้ป็นทีย่อมรบัจากผูบ้รโิภคของประเทศจนีต่อไป เมื่อมองถงึมาตรฐานสากล ขา้วไทย
เป็นขา้วคุณภาพที่มกีารรบัรองมาตรฐาน GAP เป็นการปฏิบตัิเพื่อป้องกันหรือลดความเสี่ยงของอนัตรายที่เกิดขึ้น
ระหว่างการเพาะปลูก การเก็บเกี่ยว และการจดัการหลงัการเก็บเกี่ยว เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มคีุณภาพปลอดภยัและ
เหมาะสมต่อการบรโิภค แต่ยงัมส่ีวนการปลอมปนของขา้วมทีัง้การปลอมปนในประเทศแล้วส่งออก และการปลอมปน
ในต่างประเทศโดยพ่อคา้ขา้วในประเทศนัน้ๆ เช่น ในตลาดขา้วไทยในจนี พ่อคา้ชาวจนีจะน าขา้วหอมจนีมาปนกบัขา้ว
ไทยเพื่อขายในราคาทีส่งู เป็นตน้ 
 5. ปัจจยัภายในดา้นราคา ทีส่่งผลกระทบต่อการคา้ขา้วไทยในตลาดประกอบดว้ย สตอ็กของรฐับาลและสตอ็ก
ของเอกชน มาตรการประกันรายได้ และอ านาจการต่อรองเพราะสต็อกของรฐับาลและสต็อกของเอกชนผลของ
มาตรการรบัจ าน าขา้วในช่วงทีผ่่านมาท าใหค้าดการณ์ว่ารฐับาลมสีตอ็กขา้วประมาณเกอืบ 5 ลา้นตนัขา้วสาร ซึง่คดิเป็น
ประมาณร้อยละ 5.0 ของปริมาณการค้าข้าวทัว่โลก ดงันัน้ ข่าวที่รฐับาลจะด าเนินการระบายสต็อก จึงส่งผลทาง
จติวทิยาต่อราคาขา้วในตลาดโลก และส่งผลต่อเนื่องถงึราคาขา้วในประเทศท าใหร้ฐับาลยงัต้องแบกภาระสตอ็กขา้วไว้
ต่อไป ซึ่งสตอ็กขา้วของรฐับาลนี้อยู่ในรูปของขา้วเปลอืกทีฝ่ากเกบ็ไวท้ีโ่กดงักลางของรฐับาล และบางส่วนเกบ็ไว้กบั
โรงสทีีเ่ขา้ร่วมโครงการกบัรฐับาล จากจ านวนการจดัเกบ็ขา้วทีม่ากจนเกินไปปัญหาราคาขา้วทีม่แีนวโน้มลดลงอย่าง
ต่อเนื่องซึง่ส่งผลใหโ้รงสรีบัซื้อขา้วไดใ้นปรมิาณทีจ่ ากดัอนัเกดิขึน้จากสตอ็กเก่าของมาตรการนโยบายของภาครฐัทีผ่่าน
มา ท าใหเ้กษตรกรไดร้บัราคาทีไ่ม่ต ่ากว่าตน้ทุนการผลติและค่าใชจ้่ายต่างๆ และอ านาจการต่อรอง ขา้วไทยเป็นสนิคา้
ซึ่งอ านาจของผูซ้ื้อมมีากกว่าผูข้าย ระบบการคา้ขา้วไทยส่วนใหญ่จะเป็นการส่งออกขา้วจากครึง่หนึ่งของผลผลติ เมื่อ
ตลาดเป็นตวัก าหนดราคาสนิคา้ขา้วส่งออก ในขณะทีไ่ทยมอี านาจการต่อรองราคาน้อยท าใหร้าคาขา้วมรีะดบัไม่สูงมาก
นัก แมว้่าไทยจะเป็นผูส่้งออกขา้วรายใหญ่ของโลก แต่กไ็ม่สามารถก าหนดราคาขา้วในตลาดโลกได ้จงึเป็นหน้าทีข่อง
รฐับาลและหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งในการผลกัดนัอุตสาหกรรมการแปรรูปขา้วไทยใหไ้ดมู้ลค่าทีม่ากขึน้ตามหลกั "ท าน้อย 
ไดม้าก" 

6. ช่องทางการจดัจ าหน่าย โรงสกีลายเป็นผูม้บีทบาทส าคญัทัง้ต่อการรบัซื้อขา้วในตลาดขา้วเปลอืกและการ
กระจายผลผลติขา้วไทยในตลาดขา้วสาร ขา้วไทยกว่ารอ้ยละ 50 ถูกส่งจากเกษตรกรผ่านช่องทางนี้ โดยการขายขา้ว
ผ่านพ่อคา้ทอ้งถิน่ สหกรณ์การเกษตร และท่าขา้วมน้ีอยลงซึ่งตลาดขา้วเปลือกหอมมะลไิทยเป็นตลาดทีต่อ้งแขง่ขนัใน
การรบัชือ้สงูเพราะเกษตรกรสามารถผลติไดเ้พยีงครัง้เดยีว ผลผลติต่อไร่ค่อนขา้งต ่า ท าใหอุ้ปทานขา้วทีอ่อกมาแต่ละปี
ค่อนขา้งจ ากดัดงันัน้ในปัจจุบนัผูป้ระกอบการทีร่บัซื้อขา้วเปลอืกไทยจะใชก้ลยุทธ์การตลาดเพื่อใหส้ามารถรบัซื้อขา้ว
ไทยไดใ้นจ านวนมากเพื่อใหส้อดคลอ้งกบักาลงัการผลติของโรงสทีีม่มีากขึน้ และเน่ืองจากประสทิธภิาพของการตลาดที่
มชี่องทางการจ าหน่ายทีเ่ขม้แขง็ และมปีรมิาณผูบ้รโิภคกว่าค่อนโลก ปัจจุบนัช่องทางการจ าหน่ายมทีัง้การคา้ปลกีและ
ค้าย่อย เช่นห้างสรรพสนิคา้ ร้านค้าปลกี หรอืการค้าผ่านทาง social  media ฯลฯ ทัง้นี้  ขึ้นอยู่กบัความต้องการและ
ความภักดีของผู้บริโภค ตลอดรวมถึงความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์และตราสัญลักษณ์ของข้าวไทยทัง้ตลาด
ภายในประเทศและต่างประเทศ 

7. ปัจจยัภายในด้านการส่งสรมิการขายทีส่่งผลกระทบต่อการคา้ขา้วไทยในตลาดประเทศจนี ประกอบดว้ย 
การโฆษณา การขายโดยใชพ้นักงาน การประชาสมัพนัธ์ และการตลาดทางตรงโดยการโฆษณาเป็นการตดิต่อสื่อสาร
ระหว่างผูข้ายกบัผูซ้ื้อขา้วไทยโดยผ่านสื่อต่างๆ บทบาทและความส าคญัของการโฆษณาจงึมหีน้าทีส่ าคญัเพื่อติตต่อ
สื่อสารไปยงัลูกค้าหรือประเทศคู่ค้า ด้วยเหตุที่การแข่งขนัทางด้านธุรกิจในปัจจุบนัมคีวามรุนแรง บทบาทของการ
โฆษณาจงึทวคีวามส าคญัและรุนแรงมากยิง่ขึ้น หรอืเป็นรูปแบบค่าใช้จ่ายในการติดต่อสื่อสารโดยไม่ใช้บุคคล เพื่อ
น าเสนอเกีย่วกบัความคดิในการสรา้งสรรคผ์ลติภณัฑข์า้วไทย โดยการขายเป็นการตดิต่อสื่อสารขอ้มลูโดยใชบุ้คคลเพื่อ
จูงใจใหซ้ื้อผลติภณัฑส์นิคา้ โดยเป็นการเสนอขายโดยตรงแบบเผชญิหน้า หรอืทางโทรศพัทก์บัผูบ้รโิภคหรอืลูกคา้โดย
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ตัวแทนขาย เป็นการติดต่อสื่อสารแบบ 2 ทาง เพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภคหรือลูกค้าเกิดความต้องการซื้อสินค้าที่ มี
คุณภาพสงู และการประชาสมัพนัธ ์การประชาสมัพนัธม์อีทิธพิลต่อเจตคตทิีด่ตี่อองคก์รต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งในการคา้ขา้ว
ไทยในตลาดประเทศจนี เป็นการสร้างความสมัพนัธ์ที่ดรีะหว่างองค์กรการค้าและเกษตรกร โดยใช้การให้ข่าวเป็น
เทคนิคในการตดิต่อสื่อสารทีส่ าคญัเพื่อสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่สีรา้งความเขา้ใจและการยอมรบัจากผูบ้รโิภคในประเทศจนี
ท าใหเ้กดิการตลาดทางตรง เพราะเป็นบทบาทในการสรา้งความสมัพนัธใ์นระยะยาวกบัผูบ้รโิภคหรอืลูกคา้เพิม่มากขึน้
หรอืเป็นการสื่อสารเฉพาะเจาะจง เพื่อการเขา้ถงึตลาดเหล่านี้มากขึน้ ปัจจยัดงักล่าวมคีวามเหมาะสมสอดคลอ้งกบัการ
ส่งเสรมิการขายขา้วไทยทัง้ภายในและต่างประเทศ 
 
อภิปราย 

จากวตัถุประสงคข์อ้ที ่1 เพื่อศกึษากระบวนการและวธิกีารคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใช้
นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ระหว่างปี 2560-2564 ผู้วจิยัวเิคราะห์ได้ว่า ด้านสนิค้าขา้วไทยในตลาดประเทศจนีปัจจุบนั 
ผู้บรโิภคในประเทศจนีสนใจสนิคา้อนิทรยี์มากขึน้และนิยมบรโิภคสนิค้าอาหารทีม่ปีระโยชน์ต่อสุขภาพ รวมทัง้ตลาด
อาหารพรอ้มรบัประทานกเ็ป็นอกีตลาดใหม่ทีข่ยายตวัรวดเรว็มากขึน้การสรา้งความหลากหลายของผลติภณัฑข์า้วไทย
ที่ส่งเขา้มาจ าหน่ายในประเทศจนี โดยเมื่อดูนโยบายในประเทศในการส่งเสรมิทางด้านโลจสิตกิส์และการค้าระหว่าง
ประเทศด้านเส้นทางโลจสิติกที่เปิดใหม่อาจเป็นโอกาสในการลดต้นทุนการส่งออก ปัจจุบนั หรอืจะเป็นนโยบายดา้น
ท่าเรอืหลกัเพื่อน าไปสู่ความทดัเทยีมการน าเขา้ขา้วไทยของจนี ซึง่ไทยแลนด4์.0” เป็นวสิยัทศัน์เชงินโยบายการพฒันา
เศรษฐกิจของประเทศไทย หรือ โมเดลพฒันาเศรษฐกิจของรฐับาลบนวสิยัทศัน์ที่ว่า “มัน่คง มัง่คัง่ และยัง่ยนื” ที่มี
ภารกิจส าคญัในการขบัเคลื่อนปฏิรูปประเทศด้านต่าง ๆ เพื่อปรบัแก้ จดัระบบ ปรบัทศิทาง และสร้างหนทางพฒันา
ประเทศใหเ้จรญิสามารถรบัมอืกบัโอกาสและภยัคุกคามแบบใหม่ ๆ ทีเ่ปลีย่นแปลงอย่างเรว็ รุนแรงในศตวรรษที ่21 ได้
เป็นความมุ่งมัน่ทีต่อ้งการปรบัเปลี่ยนโครงสรา้งเศรษฐกจิไปสู่ “Value–Based Economy” หรอื “เศรษฐกจิทีข่บัเคลื่อน
ดว้ยนวตักรรม” โดยมฐีานคดิหลกั คอื เปลี่ยนจากการผลติสนิคา้ “โภคภณัฑ์” ไปสู่สนิคา้เชงิ “นวตักรรม” เปลี่ยนจาก
การขบัเคลื่อนประเทศด้วยภาคอุตสาหกรรมไปสู่การขบัเคลื่อนด้วยเทคโนโลย ีความคิดสร้างสรรค์และนวตักรรม 
เปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลติสนิคา้ไปสู่การเน้นภาคบรกิารมากขึน้ ดงันัน้ “ประเทศไทย 4.0” จงึควรมกีารเปลี่ยน
วธิกีารท าทีม่ลีกัษณะส าคญั คอื เปลีย่นจากการเกษตรแบบดัง้เดมิในปัจจุบนัไปสู่การเกษตรสมยัใหม่ ทีเ่น้นการบรหิาร
จดัการและเทคโนโลย ี(Smart Farming) โดยเกษตรกรต้องร ่ารวยขึน้ และเป็นเกษตรกรแบบเป็นผูป้ระกอบการ และ
เปลี่ยนจากแรงงานทกัษะต ่าไปสู่แรงงานทีม่คีวามรู้ ความเชีย่วชาญ และทกัษะสูงเพยีงแต่แนวทางดงักล่าวจ าน าไปสู่
กระแสนโยบายไดจ้รงิหรอืไม่ 

จากวตัถุประสงค์ขอ้ที ่2 เพื่อศกึษาแนวทางการพฒันาการคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใช้
นโยบายไทยแลนด ์4.0 ระหว่างปี 2560-2564 ผูว้จิยัวเิคราะหไ์ดว้่า โดยกลยุทธส์ าหรบัการคา้ขา้วเป็นกลยุทธเ์ชงิรุกกบั
การใชน้โยบายไทยแลนด ์4.0 กระทรวงพาณิชยไ์ดม้กีารจดัประชาสมัพนัธข์า้วไทยทุกปี ในรปูแบบการส่งเสรมิการขาย 
เช่น Instore Promotion การประชาสมัพนัธ์ผ่านสื่อมวลชน เช่น กรมการคา้ต่างประเทศเคยจดัการประชาสมัพนัธข์า้ว
ตามช่อง TV ต่างๆ และการเชญิผูบ้รหิารของหน่วยงานจนีและผูป้ระกอบการทีเ่กีย่วขอ้งกบัการคา้ขา้วไปส ารวจสภาพ
การเพาะปลูกและระบบตรวจสอบคุณภาพขา้วของไทย ซึ่งประเทศไทยต้องการบุกตลาดขา้วจนีเนื่องจากรสชาติและ
คุณภาพของข้าวที่จ าหน่ายในตลาดจีนลดลง และเหตุการณ์ข้าวหอมจีนใส่สารเติมแต่งเพื่อเพิ่มความหอม ท าให้
ผูบ้รโิภคมคีวามกงัวลถงึความปลอดภยัของสนิคา้ขา้วหอมดว้ย และในอดตียงัเกดิเหตุการขา้วเจอืปนสารพษิ ซึ่งท าให้
ผูบ้รโิภคจนีไม่มัน่ใจบรโิภคสนิคา้ขา้วทีผ่ลติภายในประเทศ ทัง้นี้ เป็นทัง้อุปสรรคและโอกาสส าหรบัผูส่้งออกขา้วไทย
ขยายการส่งออกขา้วในตลาดจนีเพื่อเป็นการรกัษาและขยายตลาดขา้วไทยในตลาด ทัง้เกษตรกร โรงส ีผูร้วบรวมขา้ว
และผูส่้งออกควรมกีารดแูลรกัษาคุณภาพขา้วหอมทุกห่วงโซ่การผลติ โดยเฉพาะผูส่้งออกควรมกีารดูแลรกัษาคุณภาพ
ขา้วหอมและสร้างแบรนด์ของตวัเองให้เป็นที่น่าเชื่อถือในคุณภาพและเป็นที่ยอมรบัของประชาชนผู้บรโิภค ปัจจุบนั 
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ผูบ้รโิภคจนียงัไม่เคยสมัผสักบัขัน้ตอนการผลติทีป่ลอดภยัของขา้วไทย หากมกีารประชาสมัพนัธ์ถงึแหล่งเพาะปลูกที่
เป็นธรรมชาตแิละปราศจากสารพษิของขา้วไทยจะเป็นอกีช่องทางหนึ่งในการขยายตลาดจนี นอกจากนี้ ในงานแสดง
สนิคา้และกจิกรรมต่างๆ ที่กรมส่งเสรมิการคา้ระหว่างประเทศเขา้ร่วมมกีารจดัแสดงวดีโีอประชาสมัพนัธข์า้วหอม การ
แจกเอกสารแนะน าและการใหล้องชมิอาหารทีท่ าจากขา้วหอม เพื่อส่งเสรมิใหผู้บ้รโิภคชาวจนีรูจ้กัคุณภาพและรสชาตทิี่
แทจ้รงิของขา้วหอมไทยและเพิม่การส่งออกขา้วหอมไทยที ่Original Pack และใชต้ราสญัลกัษณ์ของไทยทีแ่ทจ้รงิ 

จากวตัถุประสงคข์อ้ที ่3 เพื่อศกึษาปัญหาและอุปสรรคและการคา้ขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการ
ใช้นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ระหว่างปี 2560-2564 ผู้วจิยัวเิคราะห์ได้ว่า ผู้วจิยัสามารถให้ขอ้เสนอแนะโดยความเหน็
เกี่ยวกับปัญหาด้านการขาดแคลนแรงงานภาคเกษตรซึ่งเป็นประเด็นที่ได้เพิม่เติมนอกเหนือจากกรอบที่ใช้ในการ
วเิคราะห์โดยเป็นปัญหาทีม่แีนวโน้มรุนแรงขึน้ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อการผลติขา้วในอนาคต สาเหตุมาจากการทีช่าวนา
ไทยยงัไดร้บัผลประโยชน์น้อยจากการท านา ชาวนาอยู่ไม่ไดแ้ละคนไม่อยากท าอาชพีนี้ ชาวนาไทยมอีายุเฉลี่ยที ่56 ปี 
ซึ่งจะท านาได้ต่อไปอีกไม่กี่ปี การขาดแคลนแรงงานภาคเกษตร ท าให้ชาวนาท านาหว่านมากขึ้น และต้องพึ่งพา
เครื่องจกัรในการท านา ท าใหก้ารท านาขาดความประณีตในการดูแลรกัษาคุณภาพขา้วในประเดน็ดงักล่าวนี้ผูว้จิยัเหน็
ว่ามีความจ าเป็นที่รฐับาลต้องให้ความส าคญัและให้การส่งเสริมการประกอบอาชีพเกษตรกรชาวนา โดยจดัระบบ
การศกึษาทางดา้นนวตักรรมการท านาอย่างครบวงจรใหก้บั "ยุวเกษตร" สู่การเป็น "ผูป้ระกอบการชาวนา " และเน้น
การสรา้งความเขม้แขง็จากภายในดว้ยการตดิอาวุธทางปัญญาใหแ้ก่เกษตรกรดว้ยการเตมิเตม็องคค์วามรู ้การบรหิาร
จดัการ และการสร้างนวตักรรม และเพื่อให้การผลิตยุวเกษตรเพื่อทดแทนแรงงานภาคเกษตรรุ่นเก่ามีความเป็น
เอกภาพและบงัเกดิผลสมัฤทธิ ์รฐับาลควรยกระดบักรณีนี้เป็นวาระแห่งชาตโิดยใหก้ระทรวงเกษตรและสหกรณ์ สภา
เกษตรกรแห่งชาต ิและธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร บูรณาการแผนงานและแผนปฏบิตักิาร พรอ้มทัง้
ก าหนดเป้าหมายทัง้ในระยะสัน้และระยะยาวต่อไป และชาวนายงัขาดทกัษะในการเลอืกใช ้Application ทีเ่หมาะสมกบั
บรบิทของการใชง้านจรงิ และในภาคการปฏบิตัจิรงิชาวนาบางส่วนไม่ไดเ้ป็นผูใ้ช ้Application ดว้ยตนเอง เพราะจา้ง
บุคคลอื่นท านาแทน ดงันัน้ ในการพฒันา Application ในอนาคต ควรพจิารณาถงึแนวทางทีช่่วยผูใ้ชส้ามารถเขา้ถงึและ
ใชป้ระโยชน์ไดอ้ย่างคุม้ค่าต่อไป 

โดยผูว้จิยัมมีุมมองเกี่ยวกบัผูบ้รโิภคของประเทศจนียงัขาดความรูแ้ละความเขา้ใจถงึความแตกต่างของขา้ว
ไทยกบัขา้วจากแหล่งผลติอื่น ตามมาตรฐานขา้วไทยซึ่งเป็นค าแปลกใหม่ในวงการขา้ว และในตลาดจนี ยงัมปีระเด็น
การใช้เครื่องหมายการค้าเลียนแบบข้าวไทย ซึ่งผู้บริโภคชาวจีนไม่สามารถแยกความแตกต่างได้ ซึ่งส่งผลต่อ
ภาพลักษณ์ของข้าวที่เป็นสินค้าระดับพรีเมียม ดังนัน้ จึงเป็นประเด็นที่ทุกภาคส่วนควรให้ความส าคัญกับการ
ประชาสมัพนัธเ์พื่อสรา้งการรบัรูคุ้ณค่าของขา้วไทยและวธิกีารสงัเกตความแตกต่าง หรอืร่วมกนัก าหนดแนวทางเพื่อลด
ปัญหาดงักล่าวต่อไป และมผีูเ้ชีย่วชาญการคา้ขา้วทีม่มีุมมองว่าไทยควรผลติ "ขา้วขาวพืน้นุ่ม" ซึ่งมรีาคาถูกกว่าขา้ว 
เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดที่ให้ความส าคัญกบัความนุ่มของขา้วมากกว่าความหอม ซึ่งจะช่วยให้ไทยมี
สนิคา้ขา้วทีส่ามารถแข่งขนักบัเวยีดนามซึ่งเป็นผูค้รองตลาดส่วนนี้ได ้และเป็นการสรา้งโอกาสทางการตลาดของขา้ว
ไทยอกีส่วนหนึ่งดว้ย 
 
ข้อเสนอแนะ 
 

1. กระบวนการและวธิกีารค้าขา้วของประเทศไทยไปยงัประเทศจนีกบัการใชน้โยบายไทยแลนด์ 4.0 ควรมี
เทคโนโลยีในการตรวจเช็คการปลอมปนข้าวไทยและการปลอมแปลงเครื่องหมายรบัรองข้าวหอมมะลิไทยท าให้
ผูบ้รโิภคท าใหป้ระเทศจนีเกดิความสบัสนและไม่สามารถแยกแยะความแตกต่างระหว่างขา้วไทยและข้าวชนิดอื่นไดแ้ละ
ควรมอีงค์กรเพื่อแก้ปัญหาระหว่างพ่อคา้ขาวจนีกบัคู่คา้ อาท ิการไม่ช าระเงนิ การผดิสญัญา การหลอกลวงทางธุรกจิ
ต่างๆ ที่เกิดขึ้นบ่อยครัง้ ทัง้นี้ การด าเนินการเอาผิดกับพ่อค้าจีนเป็นเรื่องยุ่งยากและโอกาสส าเร็จมีน้อยมากโดย
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นักท่องเทีย่วชาวจนีทีเ่คยเดินทางมาไทยมแีนวโน้มทีจ่ะเลอืกซื้อขา้วไทยเพิม่ขึน้เมื่อเดนิทางกลบัจนีเนื่องจากมโีอกาส
ไดร้บัประทานอาหารไทยและขา้วไทย โดยกลุ่มผูบ้รโิภคขา้วไทยส่วนใหญ่เป็นผูบ้รโิภคระดบักลาง - สงู เน่ืองจากราคา
ขา้วไทยสงูกว่าขา้วส่วนใหญ่ทีผ่ลติในจนีและรวมตวัอยู่ในเมอืงหลกั 

2. กฎระเบียบการตรวจสอบขา้วในขัน้ตอนการส่งออกขา้วจากไทยไปจนีเป็นอีกส่วนหนึ่งที่ควรปรบัปรุง
กระบวนการโดยการก าหนดนโยบายของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ของไทยและรฐัมนตรชี่วยว่าการกระทรวงควบคมุ
คุณภาพตรวจสอบและกกักนัโรคจนีไดร้่วมลงนามในพธิสีารว่าดว้ยขอ้ก าหนดดา้นสุขอนามยัและสุขอนามยัพชืส าหรบั
การส่งออกขา้วจากไทยไปจนี โดยยโยบายดงักล่าวจะช่วยส่งเสรมิความเชื่อมัน่ในมาตรฐานและความปลอดภยัของขา้ว
ไทยที่ส่งออกไปจีนให้มากยิ่งขึ้น โดยขอให้ผู้ประกอบการผลิตและส่งออกข้าวไปจีนปฏิบัติตามพิธีดังกล่าวอย่าง
เคร่งครดั เพื่อมใิหเ้กดิปัญหาการปฏเิสธการน าเขา้และส่งผลกระทบต่อการคา้ขา้วในภาพรวม และดา้นราคาของขา้วที่
สงูไม่น่าจะส่งผลกระทบต่อการส่งออกมากนัก ในภาคอสีานบางกลุ่มกจ็บักลุ่มกนัท าขา้วอนิทรยี ์อนันัน้ราคากจ็ะไดบ้วก
ในเรื่องของ Process Innovation เขา้ไปดว้ย จะเหน็ว่าถา้เป็นขา้วอนิทรยีจ์ะไดร้าคาถงึรอ้ยกว่าบาทต่อกโิลกรมั ถา้เป็น
ข้าวเปลือกก็จะได้ราคาประมาณตันละ 60,000 บาท ข้าวอินทรีย์ที่เขาซื้อกันราคาจะอยู่ที่ประมาณตันละ 20,000-
25,000 ขา้วอนิทรยี์จะหอมจรงิๆ ถ้าใชปุ้๋ ยคอก หรอืว่าดูแลแบบธรรมชาต ิมนัจะมคีวามหอมเพิม่ขึน้และอยู่ไดน้านกว่า
ขา้วธรรมดาและการขายออนไลน์ โดยอาลบีาบา จะช่วยให้ความต้องการของตลาดเพิม่ขึ้นและราคาสูงขึ้น เพราะมี
ช่องทางการขายเพิม่ขึน้จากเดมิ แต่ในอนาคตลูกคา้ของอาลบีาบาอาจจะมอี านาจต่อรองราคาจนท าใหผู้ป้ระกอบการมี
ก าไรลดลง 
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